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Prefacio

O presente volume é uma ampliac¢io e revisio critica da tese
de doutorado O design e a forma da noticia, defendida por Ary
Moraes em 2010, no Programa de Pés-graduagio em Design da
Pontificia Universidade Catélica do Rio de Janeiro — PUC-Rio,
sob a orientagdo da profa. dra. Vera Nojima.

Ary Moraes ¢ formado em Design e Jornalismo, justa-
mente as duas dreas que permeiam o campo de atuagio do
design de noticias. Trabalhou profissionalmente com infogra-
fia e design de noticias em jornais brasileiros e em vérios anos
recebeu o “Prémio de Exceléncia Grafica” no evento promo-
vido pela Society for News Design. Escreveu textos académi-
cos e profissionais sobre essas duas dreas da comunicagio
visual, empreendeu um mestrado sobre infografia e em sua
tese de doutorado procurou demarcar a existéncia histérica e
epistemoldgica do design de noticias. Esse ultimo empreendi-
mento, do qual derivou o presente volume, constituiu um es-
tudo que coroou com éxito a trajetéria de alguém cujo trabalho
colaborou com a configura¢io desse campo profissional no
mercado de trabalho, além de impulsionar as teorias sobre ele
no ambito académico.

O design de noticias se configura como uma drea relativa-
mente nova do design visual, que se utiliza de elementos va-
riados da comunicagio visual, como a fotografia, e do design
informacional, como a infografia, para possibilitar a melhoria
da compreensio da noticia jornalistica, indo muito além do
tradicional design grifico de jornais impressos. O design de
noticias lida com diferentes modalidades de discurso e traba-
lha hoje com diversas plataformas tecnolégicas e comunica-
cionais de midias.

O texto de Ary Moraes demonstra o crescimento da im-
portincia dessa drea do design no cendrio da comunicagio
jornalistica dos dltimos anos e auxilia no conhecimento de
suas caracteristicas para os que a desconhecem e se interessam
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por ela e para os que possuem interesse em nela atuar ou que
nela jd atuam profissionalmente.

A série Pensando o Design cumpre assim um dos seus
objetivos ao dar espago para textos que tragam informagio e
pesquisa sobre temas diversos do largo espectro de atuagio do
design contemporaneo.

Marcos da Costa Braga
Sdo Paulo, 2014.



Introducio

No campo do Design', os anos 1990 foram marcados pela
discussdo em torno das mudangas suscitadas pelo advento de
novas tecnologias de comunicagio e informagio. Tais tecno-
logias gradativamente tomaram a sociedade a partir dos anos
1970, como afirma Castells (1999), modificando protocolos
de comunicagio e inserindo o cotidiano das pessoas numa
rede de relagoes — sociais, profissionais, comerciais etc. — mi-
diatizada e em crescente expansdo. O questionamento dos li-
mites do design grifico diante desse cendrio resultou na
reflexdo sobre as atribui¢des do designer nesse novo contexto
e da formagio necessédria para exercé-las.

No ambito do mercado editorial jornalistico, esse contexto
de mudangas no Design resultou no desenvolvimento do que
toi denominado design de noticias. Este foi tomado a partir de
duas posi¢oes radicalmente opostas: de um lado, a corrente
que o considerava esse design de forma negativa, tomando-o
por uma estratégia contingencial de marketing, cujo resultado
seria a deprecia¢do do produto causada pela suposta superfi-
cialidade que traria a valorizagdo da imagem em detrimento
da palavra®. De outro, aqueles que identificavam esse design
como uma manifesta¢io, no mercado editorial, de mudancas
estruturais na sociedade, sobretudo no terreno de suas trocas
simbdlicas, provocadas pelas referidas novas tecnologias®. Para
esses, o design de noticias e o produto resultante de sua inter-
vengio seriam reflexos desse cenario.

O livro que o leitor tem diante de si surgiu do confronto
entre essas duas correntes, e se insere na linha de pensamento
que considera o design de noticias uma manifestacdo das
transformag¢des promovidas na sociedade pelas novas tecno-
logias. Seu objetivo é conceituar e caracterizar o design de
noticias, preenchendo assim uma lacuna quanto a sua episte-
mologia e contribuindo para uma discussdo maior acerca dos
limites do Design a partir do referido contexto histérico. Pode

No presente trabalho, a palavra
design aparece grafada de duas
formas distintas. Com inicial minus-
cula, corresponde ao substantivo
que designa um de seus sentidos
usuais. Quando iniciada por maids-
cula, refere-se ao design como
campo do conhecimento.

Um autor representativo dessa cor-
rente é Kevin G. Barnhurst, cujo
pensamento em relagdo as transfor-
magdes no design da péagina de
noticias estd registrado no texto
“Are graphic designers killing news-
paper?" (Barnhurst, 1998).

Essa linha estd relacionada a discus-
sdo proposta por Victor Margolin
(Margolin, 1994).
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ser entendido como um esforgo nio s6 de precisar a nomen-
clatura que tem por finalidade identificar o fenémeno, mas
também de compreender e discutir tal fenémeno inserindo-o
no campo do Design. Para tanto, procurou responder a uma
questdo central: existe realmente um design de noticias, ou
trata-se de uma ocorréncia pontual, limitada a dinimica in-
terna do jornalismo?

Para responder a essa questdo, a hipétese discutida ao longo
da pesquisa considerava a existéncia de um design de noticias,
cujo advento estaria historicamente contextualizado no cendrio
de mudangas (conceituais, gerenciais, tecnoldgicas etc.) que
tomou a produgio do objeto jornal impresso a partir do Gltimo
quarto do século XX, quando se inseriu o designer nas etapas
decisérias de sua produgio. Tal inser¢do se manifesta no plane-
jamento e na produ¢io de pecas graficamente elaboradas a
partir da combinagdo das linguagens verbal e nio verbal, de
modo a constituir um sé discurso, distinto, com efeito, daquele
que o precedeu. Neste, o que podemos associar ao design cor-
responde 4 distribuigdo e organizagio do material na pédgina,
expressando graficamente a hierarquizagio editorial dos assun-
tos e a relacdo entre as pecas, completamente subordinada a
linguagem verbal, em que o discurso se concentra.

Na afirmagio da existéncia de um design de noticias, estd
implicita sua distingdo com o design que o precedeu histori-
camente nas paginas de noticias — esse ultimo limitado a di-
nimica interna do jornalismo. O modo como essa
diferenciagio se estabeleceu historicamente aparece descrito
no capitulo 1 deste livro e se desdobra na descri¢do do desen-
volvimento histérico da pdgina de noticias no Brasil feita no
capitulo 2.

Ambos os capitulos desenvolvem-se a partir do estudo da
pagina de noticias impressa, por ter sido o objeto impresso a
primeira manifestagdo de um jornalismo produzido em fluxo
industrial, marcando de tal forma o cotidiano das pessoas que
passou a identificar a atividade jornalistica, independente-
mente da midia utilizada. Uma vez que a pigina impressa foi
tomada como matriz para a pdgina digital, nos primérdios do
jornalismo on-/ine, e alguns de seus principios de organizagao
e edi¢do ainda sdo utilizados, sobretudo por expressarem um
tipo de pensamento que caracteriza o jornalismo, ¢ a partir do
estudo dessa relagdo que as manifestagoes do jornalismo digi-
tal serdo consideradas.



Introducao

O jornal impresso estd historicamente ligado ao reino da
palavra, ou seja, nasceu e se desenvolveu para expressar discur-
sos verbais. Com o advento das novas tecnologias de comuni-
cagio — notadamente os computadores pessoais e os sistemas
que permitiram a digitalizagdo de imagens e sons, bem como
o desenvolvimento das redes de comunicagio — e seu continuo
aperfeicoamento ao longo do ultimo quarto do século XX,
instalou-se no mercado editorial jornalistico uma crise entre
palavra e imagem no terreno da representagio. Essa crise
agravou-se nos anos 1990, com a popularizagio dessas tecno-
logias e o desenvolvimento de novos aparatos a elas relaciona-
dos. O design de noticias é fruto dessa crise, e se insere na
discussido acerca do devir do design grafico nesse contexto.
Portanto, estudd-lo ¢ uma forma de contribuir para tal discus-
s30, além de posiciond-lo no campo especifico do Design.

Esse posicionamento aparece registrado no capitulo 3,
destinado a discutir o Design como campo de conhecimento
e estabelecer as bases conceituais que fundamentaram o traba-
lho que deu origem a este livro, apresentadas de modo a ofe-
recer um roteiro, ou melhor, um mapa dessa reflexdo. Tais
bases estdo relacionadas ao debate ocorrido nos anos 1990
sobre a relagdo entre o design de noticias e o cendrio de trans-
formagio que tomava o campo do Design na época, contexto
esse discutido por Margolin (1994) a partir da anilise do pa-
pel do design no terreno da comunicagio social — em cujos
desdobramentos este livro se inclui. A pesquisa, cujo objetivo
foi apontar evidéncias que confirmassem a existéncia de um
design de noticias e indicassem sua relagdo com o campo do
Design, nio serd exposta aqui em detalhes.

A distingdo entre o design de noticias e aquele que o pre-
cedeu serd exposta no capitulo 4, pela comparagio entre pro-
dutos jornalisticos de periodos histéricos diferentes. Pelo fato
de o design de noticias constituir-se em um fenémeno que se
manifesta em diversos paises, mantendo linhas comuns, mas
preservando aspectos ligados a identidade cultural dos povos,
a pesquisa se concentrou em jornais publicados no Brasil, po-
rém completamente inseridos nesse contexto de internaciona-
lizagdo do modelo de jornal. A constata¢do de que o design de
noticias estd condicionado ao reposicionamento do Design
no fluxo de produgio dos jornais e o modo como tal fato
repercute na forma do jornal impresso e também digital con-
cluem o capitulo.

11
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Embora o design de noticias seja um fendémeno interna-
cional, que surge quase simultaneamente em partes distintas
do mundo, existem aspectos de seu desenvolvimento regional
que merecem ser contemplados de forma criteriosa. Tanto o
Design como os jornais sio espelhos das sociedades nas quais
sdo produzidos, e seu estudo histérico pode revelar dados que
colaborem para uma maior compreensio do modo como tais
sociedades se constituiram ao longo dos anos.

Por fim, é preciso destacar que este livro corresponde a
uma adaptagdo aos principios da colegio Pensando o Design e
auma expansio de contetdo para contemplar também o design
dos jornais em suas versoes digitais. Os pressupostos tedricos
discutidos no livro se aplicam a ambos os formatos (impresso
e digital), assim como o fluxo de produgio, que teve na dura-
¢do do ciclo a principal mudanga na passagem para o digital.
Nao foram tratadas no livro questdes relativas as tecnologias
— hardware e software — empregadas na produgio e publicagio
de ambas as manifestagdes de jornais, por conta de seu cardter
de constante desenvolvimento, o que restringiria essa reflexdo
ao tornd-la datada. A opgio, desde o principio, foi tratar dos
aspectos histéricos e metodolégicos do design de noticias.

Esta apresentagio se encerra com o reconhecimento do
apoio dado pelo prof. Marcos da Costa Braga, que, além de
acompanhar a pesquisa, se empenhou para publici-la como
parte da cole¢do. Meus agradecimentos sinceros também aos
professores Vera Nojima, Edna Licia Cunha Lima, Lucy Nie-
meyer e André Villas-Boas, pelas inestimaveis contribuicoes a
este trabalho de pesquisa, e também aos colegas professores
Amaury Fernandes, Mirella Migliari, Alexandre e Jaqueline
Farbiarz, entre tantos outros que contribuiram com seu apoio,
assim como fez meu irmio Gabriel. Agradeco ainda a Fébio
Salles, Fibio Marra, Mario Kanno, Leo Tavejnhansky, André
Hippertt, Janey Costa, Alvaro Duarte, Josemar Gimenez, Oc-
tivio Guedes, enfim, a tantos outros colegas de redagio pelo
apoio, mesmo que a distincia. A Ana, Thais, Gabriela, Isabel,
minha familia, pelo tempo que lhes tomei. Finalmente, agra-
dego a Deus por ter posto todas essas pessoas em minha vida.



Aspectos historicos da pagina
de noticias

Etimologicamente, a palavra “jornal” deriva do latim diurndlis
e quer dizer “relativo ao dia”. Para o diciondrio Houaiss, a pa-
lavra significa “publica¢do didria, com noticias sobre o cendrio
politico nacional e internacional, informagées sobre todos os
ramos do conhecimento, entrevistas, comentdrios etc.”, e teria
como sindnimo “didrio” ou “periédico” — palavras que refletem
seu cardter temporal —, além de “gazeta”™, reflexo de seu mo-
delo econdmico. Em seu Diciondrio de comunicacao, Barbosa e
Rabaga oferecem uma definigio de jornal mais abrangente no
que se refere a seus aspectos fisicos e a natureza das mensa-
gens que veicula: “veiculo impresso, noticioso e periédico, de
tiragem regular, constituido de folhas soltas (geralmente ndo
grampeadas nem coladas) dobradas em um ou mais cadernos”
(Barbosa; Rabaga, 2001, p. 43). Enumeram assim aspectos
industriais, comerciais e culturais de sua produgio, relacio-
nando-a diretamente ao periodo que se sucedeu a adogio das
técnicas de impressio por aqueles que respondiam pela produ-
¢do de jornais, mais tarde chamados jornalistas.

Na descri¢io de Barbosa e Rabaga, dois pontos distin-
guem os jornais de outros objetos impressos no mesmo con-
texto histérico. O primeiro é a natureza da informagio.
Noticiosa, versa sobre os fatos correntes que despertam inte-
resse pelo seu ineditismo, pela pouca frequéncia com que
ocorrem ou, ainda, pela rela¢do de proximidade que mantém
com a comunidade de leitores. O segundo trago distintivo
relaciona-se a forma concreta do objeto, o fato de ser com-
posto por folhas soltas, dobradas, formando cadernos nio
agrupados na ordem fixa seguida, por exemplo, pelos livros.
Esse aspecto estd associado a fatores econémicos, pois assim o
custo ¢ mais baixo do que nos livros dobrados, cortados, cos-
turados, colados e encadernados na forma do cédice. Essa

Para Rizinni, a gazeta teria surgido
no século XV, supostamente em
Veneza, quando um corresponden-
te tirou copia de sua epistola e a
vendeu para um terceiro. No sécu-
lo seguinte, os venezianos teriam
criado o periédico publico, chaman-
do-o gazzetta, em razdo do nome
da moeda pela qual era vendido
(Rizinni, 1977).
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forma, que se tornou um traco de identificagdo do jornal,
aponta para um modelo econémico de baixo custo de produ-
¢do, 0 que, por sua vez, denota um modelo de consumo.

Na forma comercial caracteristica do século XX, o jornal
foi desenvolvido para ser barato o suficiente para perecer e ser
novamente adquirido no dia seguinte. Ao mesmo tempo, seu
conteudo foi elaborado de modo a motivar e justificar esse
ciclo de consumo. Como acontece com qualquer produto da
cultura material, seu processo de produgio reflete alguns as-
pectos da sociedade em que se desenvolve. Nesse processo
histérico, os jornais assumiram os mais variados formatos,
indo dos panfletos efémeros aos grandes jornais que se esta-
beleceram como empresas economicamente consolidadas e
comercialmente orientadas, sobretudo a partir do século XX.
O presente estudo estd limitado a esses grandes jornais; eles
despertam interesse por corresponder a um modelo de grande
tiragem e importancia no contexto em que estdo inseridos,
repercutindo na sociedade, manifestando seus interesses ou
dos grupos que a influenciam. Além disso, por seu papel na
sociedade e pelo espaco que ocupam no mercado, esses jornais
acabam exercendo influéncia sobre os demais, que, movidos
pelas regras da concorréncia, procuram imita-los nas formula-
¢oes mais elementares. A forma da pdgina de noticias insere-
-se nesse contexto.

Para compreender o que representa o surgimento do jor-
nal, é importante considerd-lo no contexto do que Briggs e
Burke chamam sistema de midia, ou seja, a interdependéncia
entre os diferentes meios de comunica¢io de um determinado
momento histérico. Para eles,

pensar em termos de um sistema de midia significa enfatizar a
divisio de trabalho entre os diferentes meios de comunicag¢do
disponiveis em um certo lugar e em um determinado tempo,
sem esquecer que a velha e a nova midia podem e realmente
coexistem, [...] bem como se complementam (Briggs; Burke,
2004, p. 33).

Em uma sociedade repleta de iletrados como a do século
XVI, os versos e o canto de troveiros e jograis, as paredes de
igrejas e paldcios, além de pragas, mercados, festas, cultos e
procissoes, faziam parte do sistema de midia. Mensagens de
naturezas distintas eram transmitidas nesses espagos, segundo



Aspectos histéricos da pagina de noticias

sistemas que lhes eram adequados. A arte sacra, por exemplo,
ajudava os que ndo podiam ler as escrituras a conhecer as
histérias mais importantes da fé cristd, num sistema em que
eram combinadas as narrativas e os sermdes dos clérigos
(Burke, 2004; Briggs; Burke, 2004). Por outro lado, as di-
mensdes, a ordenagio dos elementos e mesmo a perspectiva
usada nas pinturas e nos afrescos nas paredes dos paldcios
serviam para expressar mensagens que consolidavam a ideia
de poder e submissdo, por meio da posi¢io privilegiada do
observador — o rei (Mirzoeff, 2000).

Nesse contexto, as noticias eram transmitidas oralmente
em encontros reservados ou em publico, na forma de declama-
¢oes, cangdes ou jograis. Foi a carta, porém, que deu ao jorna-
lismo sua forma mais frequente durante quase 16 séculos.
Foram as folhas manuscritas que primeiro permitiram aos
homens transpor os limites — fisicos ou ndo — dos estados.
Uma vez nas miaos do destinatirio, podiam ser lidas a sés ou
em grupo, quando alguém se encarregava de 1é-las para uma
audiéncia interessada, mas que ndo sabia fazé-lo. Rizinni
(1977) relata que algumas chegavam a ser copiadas, amplifi-
cando seu alcance. Esse jornalismo missivista crescia a medida
que aumentava a oferta de papel barato e os servigos postais se
desenvolviam, geralmente associados ao estabelecimento de
rotas comerciais (Rizinni, 1977; Briggs e Burke, 2004). Bus-
cava-se preservar as noticias ao escrevé-las, evitando distor-
¢bes cuja ocorréncia, pela natureza sobretudo politica e
econdmica das informagdes, poderia ser desastrosa. Um outro
propésito da escrita de noticias era leva-las consigo para des-
frutd-las no momento mais oportuno, sozinho ou em grupo.
Inventada em 1454, a imprensa de tipos méveis foi utilizada
com fins jornalisticos somente cerca de 160 anos depois — o
primeiro jornal impresso de que se tem noticia, chamado
Nieuwe Tijdinghen, data de 1605.

No comego do século XVII, o jornal podia ser encontrado
na forma impressa e também na manuscrita. Isso fica claro
pela descri¢io que Roger Chartier (2007) faz desse periodo na
Europa a partir de sua leitura da comédia The staple of news,
escrita por Ben Jonson em 1631, a qual fazia uma critica ao
comércio de noticias que se iniciava na época. O lucrativo
negdcio de vender noticias era organizado em etapas: as noti-
cias eram coletadas, avaliadas e, depois, organizadas por gru-
pos temiticos. Lidas em voz alta para os compradores, as que

15
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Essas teorias foram relacionadas e
discutidas por Nelson Traquina em
O estudo do jornalismo no século
XX (Traquina, 2001).
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fossem escolhidas eram, entdo, transcritas 2 mio. Chartier
aponta também o efeito que a introdug@o da nova tecnolo-
gia provocara no puiblico. Em meio 4 quantidade de noticias
disponiveis, o puablico valorizava as impressas, tomando-as
como uma garantia de verdade (Chartier, 2007), o que permi-
tiu que muitos boatos ou histérias infundadas fossem tomados
como reais. Por saber das relagoes extremamente préximas
entre os que imprimiam noticias e os que vendiam noticias
escritas 2 mio — muitas vezes, os mesmos individuos (Chartier,
2007) —, Jonson ndo poupa criticas a nenhuma das duas for-
mas de jornal.

The staple of news é uma critica a entdo insipiente pro-
ducio de noticias, seu modo de organizagio e os objetivos
buscados por aqueles que lideravam seu comércio. Jonson
enxergara nestes um agudo e pouco virtuoso senso comercial,
valendo-se do interesse que os fatos despertavam no publico
para comercializar seus relatos. Apesar desse carater mercantil,
essa fase ainda se distancia daquela em que o sentido comer-
cial se tornou o motor do jornal, caracteristica esta adquirida
com o desenvolvimento da sociedade industrial. Nelson Wer-
neck Sodré comenta essa inser¢do ao afirmar ser a histéria da
imprensa a “prépria histéria do desenvolvimento da sociedade
capitalista”(Sodré, 1999, p. 1). Com isso, quer dizer que o ob-
jeto jornal — sua forma, o sistema de produgio, a tecnologia e
os materiais empregados em sua fabricagio — representa essa
sociedade em seus diversos momentos histéricos.

1.1 A forma da pagina de noticias

Em sua forma mais elementar, o jornal constitui-se em uma
pigina na qual sdo inscritas noticias, ou seja, os relatos dos
assuntos considerados relevantes para o puiblico ao qual se
destina. Entre diversas conceituagdes® existentes, o presente
trabalho se apoia no que propde Rodrigo Alsina a respeito do
que vem a ser noticia. Para esse autor, “[...] noticia é uma re-
presentacgdo social da realidade cotidiana, gerada institucio-
nalmente e que se manifesta na construgdo de um mundo
possivel” (Alsina, 2009, p. 14). Segundo ele, por se tratar de
uma representagdo social, a noticia estd inserida num sistema
produtivo que engloba, além de sua produgio, sua circulagio e
consumo. O papel da midia, identificada pelo autor com os
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jornalistas ou as empresas jornalisticas, estd em gerenciar tais
etapas de modo a construir a representagio:

A noticia ¢ gerada numa institui¢do informativa que pressupde
uma complexa organizagio. Mas, além disso, o papel da midia
¢ institucionalizado e tem a legitimidade de gerar a realidade
socialmente relevante (Alsina, 2009, p. 14).

Ao afirmar a importincia do que denomina sistema pro-
dutivo em sua concepgio de noticia, o autor a relaciona 2
produgio de discurso: “[...] A noticia ¢ uma produgio do dis-
curso e que como tal requer um processo de elaboracio tex-
tual” (Alsina, 2009, p. 15). Embora Rodrigo Alsina nio discuta
esse aspecto, nesse processo de elaboragio discursiva estio
inseridos tanto o design que o presente estudo pretende abor-
dar como as distintas formas que a pagina de noticias adotou
ao longo de sua histéria.

Baseando-se mais em sua experiéncia na prética profissio-
nal do que na reflexdo académica, Kerry Northrup?, diretor de
publicagbes da World Association of Newspapers and News
Publishers (WAN-IFRA), sustenta que a forma da pagina de
noticias estaria ligada a0 modo como percebemos e processa-
mos informagdes:

[...] O jornal em sua forma e fungio é resultado direto do
modo como a mente humana trabalha. N6s reagimos instinti-
vamente aquilo que é maior, mais alto, mais pesado ou (o) pri-
meiro. Nés naturalmente colamos pecas para estabelecer sen-
tido entre elas. E temos uma habilidade inata para discernir
(ou extrair) padrdes e significados de um grupo de objetos ou
de informagio (Northrup, 2007, p. 3).

Essa descri¢do corresponde aos critérios adotados na pro-
dugio de jornais e que — até hoje — orientam o modo como as
noticias sdo dispostas na pagina. Ao longo dos anos, essa pa-
gina de noticias recebeu a influéncia das transformagdes na
tecnologia empregada em sua produgio, sem deixar, porém,
que essas transformagdes tomassem as caracteristicas que de-
finem sua identidade, como Northrup (2007, p. 3) deixa claro:

[...] E a apresentagio paginada de noticias e antncios que na
verdade define o produto jornal. [...] Um jornal é instantanea-
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3 Os trechos incluidos na tese foram
extraidos de um editorial assinado
por Kerry J. Northrup, publicado na
revista da entidade (Northrup,
2007).
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mente reconhecido como o que é devido a0 modo como a in-
formagio é organizada em paginas e a0 modo como ela ¢ dis-
posta nessas paginas.

Para Northrup, essa identificagio é de tal ordem que o
jornal deveria ser tomado como uma paged media (midia pa-
ginada), e ndo midia impressa, como é considerado. A discus-
sdo que ele propde se desenvolve em um contexto de crise dos
grandes jornais nos paises industrializados diante do cresci-
mento de midias eletrnicas, que aponta para a faléncia do
sistema produtivo vigente. O que o autor destaca ¢ o papel das
folhas de noticias como manifesta¢do de um determinado tipo
de pensamento que surgiu com o advento da Idade Moderna
e o desenvolvimento da sociedade industrial. A crise contra a
qual Northrup protesta faz parte de um contexto de transfor-
magdes ainda maiores. Pode-se tomé-la como decorréncia da
confrontagio de dois pensamentos: o que ele defende e iden-
tifica com a forma impressa da pdgina de noticias com outro
que resulta da introdugio de novas tecnologias de comunica-
¢do eletronica no processo de produgio editorial jornalistico.

Embora o jornal impresso, em sua origem, faca parte do
contexto de transformagdes que tomou a Europa a partir
do século XV, nio existe uma maneira tnica de abordi-lo
historicamente, uma vez que os diferentes estados e suas dis-
tintas sociedades desenvolveram jornais particulares, com
tragos peculiares que refletem certa apropriagdo desse objeto
por parte das culturas nacionais. Sendo assim, estas lhes deram
caracteristicas que, apesar de em sua esséncia reproduzirem
um mesmo conceito, sdo Unicas, e ainda possiveis de serem
identificadas — como no caso do formato dos jornais europeus.
Nao ha, portanto, uma tnica histéria do jornal, mas diversos per-
cursos histéricos (Quintero, 1996; Kunczik, 2002; Jeanneney,
1996; Sodré, 1999; Bahia, 1990).

O desenvolvimento da forma da pédgina de noticias foi
contemplado em 7%e form of news: a history, de Barnhurst e
Nerone (2001). Ao se debrugarem sobre os jornais norte-
-americanos, os autores conseguiram tragar um percurso his-
térico de sua evolugio formal que pode ser aplicado a grande
parte dos jornais ocidentais, sobretudo em razdo da influéncia
politica, econdmica, comportamental e cultural exercida pelos
Estados Unidos no restante do planeta, especialmente no sé-
culo XX. Mesmo os jornais europeus, mais antigos e com
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importantes caracteristicas individuais, acabaram — uns mais,
outros menos — rendendo-se a essa influéncia, sobretudo a
partir dos anos 1990. Nesse contexto, os jornais passaram a ser
impressos segundo uma infraestrutura industrial grafica im-
portada da Europa e de acordo com um modelo de produto e
de negécio desenhado nos Estados Unidos. Foi a evolugio
histérica desse modelo que Barnhurst e Nerone retrataram em
seu livro.

Esses dois autores elegeram como objeto os grandes jor-
nais — classificados como mainframe por eles —, evitando assim
se perder em peculiaridades de jornais néo significativos no
contexto em que sua pesquisa se desenvolveu. Outro passo
metodolégico foi a simplificagdo da abordagem, o que lhes
permitiu dividir a histéria dos jornais em duas grandes fases,
tomando por base o Modernismo e sua influéncia sobre a
forma das pédginas. Segundo os autores, a primeira fase pre-
cederia o movimento e iria de 1780 a 1880; a segunda fase,
inserida no Modernismo, se desenvolveria entre 1890 e 1990.
A forma dos jornais anteriores a 1780 corresponde ao que
Barnhurst e Nerone classificam como colonial papers e seriam
expressoes locais da tradi¢do dos jornais provinciais britanicos.
Em geral com tamanho de quatro péginas, esses jornais trata-
vam de assuntos que interessavam a todas as pessoas, embora
nio de forma acessivel a todos. Tal situa¢io durou até a Revo-
lugio Americana (1775-1781), movimento que recebeu a
adesdo dos jornais e cujo resultado representou a adogio da
mediagdo entre publico e informagio, modificando assim o
papel politico dos jornais.

Historiadores do jornalismo norte-americano, Barnhurst
e Nerone fazem certa simplificagio do Modernismo, adequada
para a classificagdo que propdem em sua empreitada. A im-
portincia do movimento, porém, impde algumas considera-
¢bes no contexto de um estudo no campo do Design, caso do
presente trabalho.

Com a concisio que pede uma descrigio panoramica
como a que estd em curso, 0 Modernismo (1880-1940) no
Design ¢ identificado como o principal movimento do século
XX e pode ser entendido como os reflexos nesse campo de um
complexo cruzamento de influéncias e movimentos artisticos
(Cubismo, Surrealismo, Futurismo, Dadaismo, De S#ij/, Cons-
trutivismo, Bauhaus)*. Resultado do crescimento da industria-
lizagdo e urbanizagdo na passagem do século XIX para o XX,
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4 A sintese exposta no presente
trabalho tem origem nas obras
de Bhaskaran (2005), Ambrose e
Harris (2009). Para um estudo mais
detalhado do movimento no De-
sign, ver Pevsner (1980), Hurlburt
(1986), Hollis (1994) e Meggs e
Purvis (2009). Em relagdo ao Brasil,
a discussdo entre o Modernismo
brasileiro e as vanguardas europeias
foi desenvolvida por G. C. Lima
(1997).
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5 A histéria da introducdo da imagem
fotogréfica no processo de impressao
tipogréfica foi magistralmente conta-
da por Meggs e Purvis (2009), cuja
obra foi usada como principal fonte
para a construgdo do breve relato
apresentado neste trabalho.
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o movimento ganhou impulso pela adogdo de suas teorias e
principios na reconstrug¢io da Europa no pés-guerra, entre
eles, o uso do design como ferramenta democritica para a
transformagio social, o reconhecimento da médquina no con-
texto da produgdo artistica e a promogdo do funcionalismo.
Para Barnhurst e Nerone, o Modernismo é importante para
sua versdo da histéria dos jornais porque responde por mu-
dangcas significativas na forma de se apresentar noticias.

O desenvolvimento da ilustragio seria, para os autores, o
elemento-chave para se entender a mudan¢a em diregdo ao
Modernismo na cultura norte-americana (Barnhurst; Nerone,
2001). Desde sua introdugdo nos jornais (cerca de 1840), as
imagens estavam subordinadas ao texto, ainda a primeira
fonte de noticias. No principio, as imagens foram impressas a
partir da combinagdo de pegas de madeira com as matrizes
tipogréficas de metal. Os blocos de gravagio em madeira eram
da altura dos tipos e podiam ser travados em uma tnica matriz
de impressdo tipografica’. Chamada xilogravura de topo, a
técnica utiliza blocos de madeira cortados no sentido horizon-
tal da drvore em pé. Geralmente feita com buril, esse tipo de
gravura se vale da dire¢do da fibra, que permite entalhes mais
delicados, facilitando a obtengio de tragos mais unidos e com-
pactos, simulando o efeito obtido pelo uso de meios-tons
(Barbosa; Rabaga, 2001, p. 774). Em um segundo momento,
foi utilizado um processo de fotogravura que reproduzia figu-
ras a trago em laminas de metal para impressio, o que reduziu
o custo e o tempo empregados na xilogravura, além de apro-
ximar o resultado final do original. Em meio a essa busca por
um processo mais adequado a reprodugio tipografica de ima-
gens, a fotografia foi usada como referéncia para ilustradores
(figuras 1.1 e 1.2), que se valiam de seus registros documentais
para produzir ilustragdes mais fidedignas aos acontecimentos.
Segundo Meggs, “durante os anos 1860 e 1870, xilogravuras
feitas com base em fotografias passaram a vigorar na comuni-
cagio de massa” (Meggs; Purvis, 2009, p. 190).

A fotografia sé ganhou as pdginas dos jornais quando foi
desenvolvido o sistema de reticula para impressio, que se ba-
seava na transformagio dos tons continuos presentes na foto-
grafia em pontos de tamanhos variados, permitindo imprimir
as sutis variacbes de tons presentes na imagem fotogrifica e
simulando-os pela quantidade de tinta impressa em cada drea

dessa imagem (Meggs; Purvis, 2009). Desenvolvida por
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Figuras 1.1 e 1.2 — Ffreedmen on the Canal Bank at Richmond.
A fotografia atribuida a Mathew Brady serviu de referéncia para a ilustragdo de John Macdonald feita a partir
de xilogravura (Meggs e Purvis, 2006, p. 191).

Stephen H. Horgan, uma rustica tela de reticula permitiu
imprimir a primeira reprodugio de uma fotografia em jornal.
A scene in Shantytown, uma cena tomada em uma drea pobre
da cidade, foi publicada pelo 7he New York Daily Graphic em
4 de margo de 1880 (figura 1.3). A partir dai, a tecnologia foi
aperfeicoada e logo alcangou produgio comercial. Se a repro-
dugio xilografica de ilustragdes baseadas em fotografias jd
havia elevado o patamar da fidedignidade da imagem jorna-
listica, a reproducio de fotografias nas pdginas de noticias
consolidou esse cardter e impos outra dire¢ao para a ilustragio
e novos padrdes para as paginas, como afirma Meggs:

A medida que a reprodugio fotomecanica substitufa as lami-
nas feitas 2 mio, os ilustradores ganhavam nova liberdade de
expressdo. Pouco a pouco, a fotografia monopolizou a do-
cumentagio factual e impeliu o ilustrador para a fantasia e a
ficgdo. As propriedades texturais e tonais da imagem reticulada
mudaram a aparéncia da pédgina impressa (Meggs; Purvis,

2009, p. 195).

O advento do fotojornalismo — segundo Barbosa e Ra-
baga (2001), 0 género jornalistico em que o principal elemento
informativo é o material fotografico — impds uma nova forma



6 A rigor, as imagens publicadas na

pagina de noticias sdo todas ilustra-
¢Oes. A fotografia, porém, acabou
por construir um percurso proprio,
e recebeu, em jornalismo, a deno-
minagdo “fotojornalismo”, sepa-
rando-se assim da ilustragdo, que
continuou a englobar os demais
géneros: charges, caricaturas, car-
tuns, vinhetas, quadrinhos etc. Os
graficos e diagramas estdo incluidos
na categoria infografia, como ex-
posto em minha dissertacdo de
mestrado (Moraes, 1998).
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Figura 1.3 — A scene in Shantytown.

A primeira fotografia reproduzida em jornal mostrava uma cena estatica e dis-
tanciava-se dos padrdes que o fotojornalismo adotou ao longo do século XX.

Disponivel em: <http://miprinting.blogspot.com.br/2011_04_01_archive.html>. Acesso
em: 28 jul. 2014.

a0 texto, que se voltou para a andlise em detrimento da des-
cri¢do, e estabeleceu uma intera¢do mais complexa entre ilus-
tragdes® e palavras. A palavra ilustracio designa tanto
fotografias como desenhos, gravuras ou pinturas. Com a
consolidagio da fotografia nas paginas de noticias, “[...] o
contato da populagdo com a realidade, ou seja, com o seu co-
tidiano, passou a ser profundamente influenciado pelo foto-
jornalismo” (Munteal; Grandi, 2005, p. 11). A fotografia
separou-se das demais imagens utilizadas em jornais por “[...]
reproduzir um fragmento da realidade e tornar aquele fato
crivel para o leitor” (Munteal; Grandi, 2005, p. 11). As outras
categorias de ilustra¢do jornalistica continuaram a ser publi-
cadas com o objetivo de esclarecer ou comentar os assuntos
tratados nos textos a elas relacionados, enfatizando seu cardter
interpretativo, no primeiro caso, ou opinativo, no segundo.
Para Barnhurst e Nerone, além da ilustragdo, o Moder-
nismo alterou a forma dos jornais no que concerne ao uso
da tipografia em rela¢do a imagem do texto, aos sistemas de
departamentaliza¢do e hierarquia, assim como ao processo
de produgio (Barnhurst; Nerone, 2001). Enquanto esses au-



Aspectos histéricos da pagina de noticias

tores enfatizam a forma do jornal, os aspectos comerciais
do objeto jornal — especialmente no que se refere aos objetivos
de sua produgio industrial — sio contemplados por Eric
Hobsbawn em A era das revolugées, obra sobre as revolucoes
que transformaram a Europa no dltimo quarto do século
XVIIL. Ao discorrer sobre elas, Hobsbawn perpassa o desen-
volvimento do que denomina “jornal moderno”, situando seu
surgimento na Franca, ao confrontar os modelos dos jornais
britdnicos e franceses da primeira metade do século XIX:

Na Gra-Bretanha, a imprensa ainda era um veiculo de instru-
¢do, de invectiva e de pressio politica. Foi na Fran¢a que Emi-
le Girardin, em 1836, fundou o jornal moderno — La Presse —
politico e barato, objetivando a acumulagio de renda com
anudncios e escrito de maneira atraente para seus leitores atra-
vés da fofoca, das novelas seriadas e de outras virias proezas

(Hobsbawn, 2007, p. 258).

Hobsbawn destaca o advento do modelo de jornal comer-
cialmente orientado, que se tornou hegemonico com o desen-
volvimento da sociedade industrial. Segundo Barnhurst e
Nerone, foi esse modelo que adotou, no século XX, o chamado
vocabuldrio visual do Modernismo e contribuiu para o desen-
volvimento da industria grafica e das tecnologias a ela relacio-
nadas, na medida em que as técnicas da publicidade — que
crescia paralelamente a urbaniza¢io e ao comércio voltado
para as massas — provocavam a demanda por essa tecnologia
especifica (Barnhurst; Nerone, 2001). Esse processo de trans-
formagio tecnoldgica alimentada pelo desenvolvimento da
publicidade diante do crescimento da populagio urbana pos-
sibilitou aos jornais chegarem, na virada do século XX para o
XXI, a forma como ficariam conhecidos e identificados.

1.2 A pagina como produto do desenvolvimento
tecnolégico

Roger Chartier indicou o momento histérico do surgimento da
forma mais conhecida do objeto jornal, situando-o cerca de 150
anos antes do limite tragado por Barnhurst e Nerone (2001):

E em 1620 que sio publicados, em Amsterdd e Londres, os
primeiros periédicos em lingua inglesa em formato de coranto.
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O termo traduz o titulo dos primeiros jornais em lingua neer-
landesa (data de 1618 o mais antigo courant holandés conser-
vado) e designa uma gazeta em formato infolio, impressa fren-
te e verso em uma Unica folha. Em 1622, virios impressores
londrinos propdem outra férmula, os newsbooks (cadernos de
noticias), compostos por dois ou trés cadernos in-quarto €
constituidos em séries, em que cada publicagdo leva uma data

e um numero de ordem (Chartier, 2007, p. 135-136).

O trabalho grifico que tornava possiveis essas formas era
semelhante ao do livro, porém com uma peculiaridade: jor-
nalista e tipdgrafo se misturavam em uma sé pessoa. Nesse
periodo, jd existiam tragos na dire¢do de uma organizagio da
produgio, como observou Rafael Cardoso Denis em relagio
aos impressos do século XV: “Objetos fabricados em série
por meios mecanicos com etapas distintas de projeto e exe-
cugdo, e ainda uma perfeita padroniza¢io do produto final”
(Denis, 2000, p. 17). Com o século XVIII, a Revolugio In-
dustrial alcangou as paginas dos jornais a partir de seus des-
dobramentos, sobretudo no que diz respeito a urbanizagio e
a gradual modernizagido do aparelhamento tecnolégico dos
jornais. Em 1702, nesse contexto, surgiu o primeiro jornal
didrio londrino, o Daily Courant (figura 1.4). Na Inglaterra,
os editores de jornais logo desvincularam a forma dos didrios
impressos a do livro, abandonando o formato in-octavo e
empregando elementos graficos com fungdes editoriais jor-
nalisticas semelhantes aquelas utilizadas ainda hoje — como
titulos ou fios. E uma atitude projetiva, que manifesta a res-
posta dada pelos editores britdnicos a necessidade de distin-
guir os dois produtos impressos, como descreve Morison

(1996, p. 207).

Um livro é composto tendo em vista que serd lido com aten-
¢do. [...] O jornal deve ser diagramado tendo em vista que serd
lido com atengdo. Além disso, um livro é composto para uma
leitura consecutiva, e o jornal, ndo: a natureza da pdgina do li-
vro é homogénea, a do jornal, heterogénea. Por conseguinte, os
pardgrafos de noticias que relatam ocorréncias do mais variado
cardter exigem uma diagramacio diferente da dos pardgrafos
consecutivos num livro.
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Figura 1.4 — Daily Courant, o primeiro jornal didrio inglés.

No formato coranto, a forma do jornal gradualmente se separa da forma
do livro, inclusive quanto a periodicidade: a leitura de noticias torna-se um
habito cotidiano.

Disponivel em: <http://gallery.nen.gov.uk/asset653976_13780-.html>. Acesso em:
28 jul. 2014.

Enquanto isso, na Franca, a forma do jornal impresso se-
guiu outro rumo, em meio ao contexto das crises que levariam
o pais a Revolugdo de 1789. Como mostra o estudo feito por
Popkin acerca do jornalismo francés do periodo revoluciond-
rio, os jornais dessa fase caracterizavam-se pela semelhanga
com os panfletos, expressa pela escolha do mesmo formato
in-octavo, mais familiar aos graficos e adequado as condigdes
tecnoldgicas das grificas de entdo, além de ser “[...] a escolha
natural para os [...] empreendimentos que [...] nio foram
concebidos como periédicos permanentes, mas como panfle-
tos de noticias para descrever os eventos extraordindrios em

torno da queda da Bastilha” (Popkin, 1996, p. 208).
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A forma no modelo inglés acabou por influenciar os pares
em outras regides do continente e também no Novo Mundo,
especialmente nas colonias inglesas da América do Norte,
onde a histéria dos jornais se confunde com o movimento de
independéncia (1776), para o qual contribuiram decisiva-
mente. A essa contribui¢io, Barnhurst e Nerone (2001) asso-
ciam a formagio do que identificam como “aura de santidade”
dos jornais perante a populagio. Para eles, a forma que iden-
tifica a folha de noticias estd ligada ao papel que lhe foi dado
nesse processo: ser o espaco onde deve transcorrer o debate
democritico. Nesse sentido, é possivel afirmar que a forma
heterogénea — nos termos de Morison (1996) — dos jornais
manifesta a pluralidade inerente ao debate, ao contririo da
forma linear e homogeénea do livro.

Estreitamente ligada ao desenvolvimento do capitalismo,
como afirma Sodré (1999), essa pigina heterogénea de noti-
cias também faz parte do sistema de midia da sociedade cons-
truida a partir dos eventos inscritos nos periodos histéricos
relacionados a Revolu¢io Industrial e 4 Revolugio Francesa
(Briggs; Burke, 2004). Tal sociedade foi denominada Socie-
dade Industrial e definida por Bell como “[...] uma sociedade
produtora de bens” (apud Kumar, 1997, p. 21). O jornal, um
desses bens, teve sua forma modificada pela introdugio das
tecnologias desenvolvidas no periodo em sua cadeia de produ-
¢do. E importante destacar que o jornal também contribuiu
para o desenvolvimento dessas tecnologias, sobretudo no
ramo da industria grafica, na medida em que seu crescimento
incentivou o desenvolvimento das pesquisas que deram ori-
gem as referidas tecnologias.

No século XIX, ocorreram as mudangas mais significati-
vas no processo de produgido dos didrios impressos até entio,
sobretudo se abordados do ponto de vista do Design. A
primeira, relacionada a capacidade de impressao, teve inicio
quando o jornal londrino e Times colocou em operagio a
primeira impressora a vapor (1814). Segundo Meggs e Purvis
(2009), as duas impressoras de cilindros duplos a vapor, de-
senvolvidas por Koenig e compradas pelo jornal, faziam 1.100
impressos por hora em folhas de 90 x 56 cm, o que permitiu
aos jornais do periodo aumentar sua tiragem média de 35 mil
para 200 mil exemplares. Em 1827, o0 mesmo jornal enco-
mendou a Cowper e Applegath, uma impressora de quatro
cilindros que imprimia 4 mil folhas por hora, frente e verso.
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Em meados do século XIX, os jornais ji podiam imprimir
25 mil cépias por hora, mas estavam limitados a oito paginas
por conta da composigio tipogrifica, ainda manual.

Esse limite caiu em 1886, quando Mergenthaler criou
uma maquina de composi¢io tipogrifica, a linotipo. Essa tec-
nologia permitia a composi¢io e a fundi¢ido de caracteres de
chumbo formando linhas inteiras que, depois de resfriadas,
eram reunidas as demais. Outra vantagem estava na possibili-
dade de reutiliza¢io do chumbo. Tais mudangas significaram
a ampliagdo da velocidade de produgio e do alcance do meio,
que acompanhava o crescimento das cidades em seu processo
de urbanizagio. Tanto na Europa como nos Estados Unidos,
tal processo aparece como uma das consequéncias do desen-
volvimento das sociedades urbano-industriais, caracterizado
pela “[...] melhoria dos meios de transporte e de comunicagio,
melhoria nos padrées de vida, generalizagio da instrugio le-
trada, elevagio do nivel cultural da populagio etc.” (Ribeiro,
2007, p. 37).

O advento do telégrafo nos anos 1830 ¢ a segunda mu-
danga a merecer destaque no processo de produgio de jor-
nais. Embora Briggs e Burke (2004) tenham relatado seu
impacto na sociedade no minucioso estudo que desenvolve-
ram sobre a histéria social das midias, foi Hobsbawn quem
melhor traduziu seus efeitos na forma das paginas dos jor-
nais, ao citar Julius Reuter:

O telégrafo transformou a noticia [...] do ponto de vista jorna-
listico, a Idade Média terminou em 1860, quando as noticias
internacionais passaram a poder ser enviadas liviemente de um
numero suficientemente grande de lugares no mundo para
atingir a mesa do café da manhi no dia seguinte. As noticias
nio eram mais medidas em dias ou, no caso de lugares remo-
tos, em semanas ou meses, mas em horas ou mesmo em minu-

tos (Reuters apud Hobsbawn, 1996, p. 95).

Hobsbawn ¢é preciso em sua descri¢do ao mostrar como o
telégrafo ampliou o alcance da cobertura dos jornais, rom-
pendo os limites que a circunscreviam em um perimetro pré-
ximo & sua drea de produgdo. Ao fazer mengio ao tempo,
Hobsbawn refere-se ao lapso entre o fato e o relato do fato nas
paginas (a noticia). Uma noticia internacional demorava, no
minimo, o tempo necessdrio para se cobrir fisicamente a
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distancia entre o local onde ocorrera o fato que lhe dera ori-
gem e o local onde seria redigida e impressa. A redugio desse
lapso estd inserida no encolhimento do mundo que as tecno-
logias desenvolvidas nesse século — em especial, as ferrovias, as
quais os cabos telegrificos foram ligados — propiciaram. A
nova forma da pégina de noticias deveria acomodar essa trans-
formagao, sendo, portanto, multifacetada, incluindo relatos de
origens diversas e rompendo com a forma predominante-
mente linear dos livros. O mundo em meados do século XIX
era o mundo do crescimento da empresa capitalista, baseado
no avanco tecnolégico e industrial. A folha de noticias im-
pressa a vapor e trazendo informagdes recentes, “frescas”, de
diversas partes do mundo era o jornal dessa sociedade, cuja
tecnologia permitia diminuir o tamanho do mundo.

A terceira mudanca significativa no processo de produgio
jornalistico corresponde a introdugio, por volta de 1880, da
fotografia na pagina de noticias. O surgimento da fotografia
coincide com o periodo histérico de grandes descobertas cien-
tificas que ensejaram os avangos tecnolégicos implementados
pelo processo de industrializagio e seus desdobramentos. A
fotografia estabeleceu mudangas no modo como a sociedade
lidava com a representagio. Em um trabalho sobre o estereos-
copio datado de 1859, Oliver Wendell Holmes sentenciou: “A
forma estd, daqui por diante, divorciada da matéria” (apud
Gunning, 2004). Gunning discute essas transformagdes des-
tacando a mobilidade que a fotografia inaugurou, separando-
-se definitivamente de seu referente e estabelecendo o que
considera ser um novo sistema de troca: “Como a circulag¢io
moderna de moeda, a fotografia aboliu as barreiras de es-
pago e transformou objetos em simulacros transportiveis”
(Gunning, 2004, p. 36). Tal sistema baseia-se na precisio da
fotografia em manter os registros de seu referente — o ele-
mento real ou imagindrio ao qual remete o signo, no caso, a
foto —, estabelecendo, assim, um vinculo até entio inédito.
Para Gunning, sua capacidade de indexagio, ou seja, de apon-
tar, de remeter a outro elemento (o referente),

[...] deriva do fato de que, desde que uma fotografia resulta da
exposi¢ido a uma entidade preexistente, ela mostra diretamente
a marca da entidade e pode, portanto, fornecer evidéncia sobre
o objeto que retrata; seu aspecto iconico, pelo qual produz uma
semelhanca direta com seu objeto, o que permite reconheci-
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mento imediato, e sua natureza separdvel, o que lhe permite
referir-se a um objeto ausente estando separada dele em espa-
¢o e tempo (Gunning, 2004, p. 38).

Esse sistema de troca foi reproduzido na pagina de noti-
cias a principio, dada a impossibilidade tecnolégica da impres-
sdo de fotos, pela publica¢io de gravuras desenhadas a partir
de originais fotograficos e, com o advento, em 1880, da tecno-
logia que permitiu a impressio do meio-tom para jornais, pela
reprodugio das fotografias nas pdginas. Essa capacidade de
indexagdo da fotografia alterou de forma definitiva o relato
inerente a pdgina de noticias, posto que o novo enunciado em
que a fotografia se constituiu, se por um lado se dissociava de
seu referente, por outro o aproximava do puiblico como nunca
antes outro tipo de representagio impressa o fizera. Essa apro-
ximagio foi descrita por Gisele Freund a partir da metifora de
uma janela que entdo se abria para o mundo:

Até entdo, 0 homem comum s6 podia visualizar os aconteci-
mentos que ocorriam a sua volta, na sua rua, na sua cidade.
Com a fotografia se abre uma janela para o mundo. O rosto
dos personagens publicos, os acontecimentos que tém lugar
em um mesmo pais e além das fronteiras se tornam familiares.
Ao ampliar o campo de visio, o mundo se encolhe (Freund

apud Guran, 2004, p. 12).

Construida até aqui com base na combinagio dos elemen-
tos tipograficos — tipos, fios, colunas etc. —, a forma da pagina
passou a contar em sua sintaxe com os novos elementos obti-
dos pela tecnologia fotogrifica. O contraste do preto com o
branco foi suavizado pelos tons de cinza — conhecidos como
grisées’ até a dltima década do século XX —, que logo ocuparam
boxes de texto ou foram usados ora para dar profundidade ao
espago bidimensional da pagina impressa, ora para separar
suas distintas dreas, contribuindo para expressar a hierarqui-
zag¢do dos assuntos nas paginas jornalisticas. Foi na adminis-
tragdo desses elementos que Barnhurst e Nerone (2001)
identificaram o que consideram ser a contribui¢do do Moder-
nismo para a construgio da forma pela qual ficou conhecida a
pigina de noticias.

Para eles, o advento da ilustragdo — pelo processo xilogra-
fico — por volta de 1840 havia quebrado a hegemonia do texto
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nas paginas, impondo um novo protocolo para a leitura, agora
“ventilada” pelo espaco das ilustra¢ées. Barnhurst e Nerone
(2001) relacionam o jornalismo ilustrado na segunda metade
do século XIX a4 manutengio do que identificam como “ehos
republicano”, uma vez que se dedica a contar as histérias do
ponto de vista do observador, exercendo essa fungio no lugar
dos leitores, ou seja, representando-os (Barnhurst; Nerone,
2001, p. 18). O pretenso realismo da fotografia impos um
novo regime ao jornalismo, ndo apenas por tirar da ilustra¢do
algumas de suas responsabilidades narrativas, ao superd-las
tecnicamente junto aos leitores, mas por alterar também a
forma dos textos. A andlise das noticias passou a dominar o
relato verbal, assim como outros aspectos do fazer jornalistico
que se adequaram melhor ao fotojornalismo que ao jornalismo
ilustrado. O jornal moderno impos a ideia de objetividade e
valorizou a expertise, tornando o relato menos pessoal e mais
profissional, no que foi endossado pelo cariter imediato, obje-
tivo e realista do fotojornalismo. “O jornalista e o fotojor-
nalista modernos se tornaram experts, nio mais autores”
(Barnhurst; Nerone, 2001, p. 19).

A referida valorizagio do expert em detrimento do autor
reflete aspectos ligados ao positivismo, com o qual coincide
historicamente e ao qual a objetividade jornalistica estaria li-

gada, como afirma Muniz Sodré (2009, p. 31):

O jornalismo incorpora o senso comum sobre os fatos, mas
principalmente um senso moldado pelo positivismo, doutri-
na cujo auge coincide com a ascensio prestigiosa da impren-
sa burguesa. A elaboragio histérica da ideia de “objetividade
jornalistica” — segundo a qual o jornalismo deveria funcionar
como uma espécie de espelho do mundo real — é também
uma doutrina, de cardter profissional-industrial, apenas sem
garantias académicas, como ¢ o caso do positivismo.

Por ser, em sua esséncia, a reprodugdo por meios fisico-
-quimicos de um ente real e por ser percebida e caracterizada
como tal, a fotografia na pagina de noticias de certa maneira
endossaria o conhecimento derivado da experiéncia sensivel
— 0 empirismo, que teria influenciado o positivismo — por re-
presentar, ela mesma, essa experiéncia sensivel partilhada pe-
los leitores. Ao fazé-lo, o fotojornalismo carrega consigo o
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texto, que ndo pode contradizé-la. E uma mudanga radical na
forma do jornal.

1.3 Os jornais a partir dos anos 1950

Até os anos 1970, o jornalismo impresso cresceu impulsio-
nado, entre outros fatores, pelas tecnologias da litografia offser
(1904), mais tarde pelo offse em quatro cores (1930), pela
fotocomposi¢io (1945), pelas fotocopiadoras (1959), enfim,
recursos que, gradualmente combinados, favoreceram a pro-
dugio e elevaram a tiragem para a casa dos milhoes de exem-
plares, além de proporcionarem o uso de cores na impressio e
a produgio de pegas gréficas sofisticadas em menor espaco de
tempo. Essas modifica¢oes, se por um lado aumentaram os
custos de produgio, por outro atrairam investimentos publici-
tarios que injetaram o capital necessdrio para financiar o pro-
cesso, fortalecendo uma relagio de dependéncia comercial que
nio mais abandonaria a produgio jornalistica.

As novas tecnologias influenciaram o fazer jornalistico
niao apenas ao oferecerem imagens de qualidade cada vez
maior — como a fotografia — ou favorecerem a apropriagdo dos
resultados de outros sistemas semiéticos — como o cinema ou
a arte sequencial —, mas também por terem imposto novos
parimetros de produgio. O jornal deixara a produgio artesa-
nal para assumir a produgio industrial em larga escala, que
deveria ocorrer de modo a preservi-lo em um de seus atribu-
tos mais caros: o tempo. Estratégias foram desenvolvidas com
esse objetivo, o que interferiu na forma da pdgina de noticias.
Por exemplo, para aproveitar o material produzido pelas agén-
cias de noticias, a forma da paginagio deveria permitir a ripida
substitui¢do de fotos e textos atualizados que chegavam via
telégrafo, telex ou fax; assim como a prépria forma do texto
deveria permitir o aproveitamento desse material, descartando
as construgdes elaboradas que entio aproximavam o texto
jornalistico da literatura. A divisio do espago em se¢des e a
construgio do texto na forma de “pirdimide invertida’— em que
as informagdes principais do assunto sio dispostas no comego
do texto, compondo o que veio a se chamar /ead — inserem-se
nesse esfor¢o de aproveitamento.

Essa construgdo do texto também se relaciona com a obje-
tividade jornalistica, obedecendo a regra de apresentar as infor-
magdes mais relevantes logo em seu inicio, de modo a responder
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quem ftez, o que foi feito, e guando, como, onde, por que tez. Muniz
Sodré descreve o texto jornalistico como uma reconstrucio do
J ¢
fato com o objetivo de comunici-lo a um determinado publico
)
para isso valendo-se de uma férmula retérica,

[...] cuja origem remonta tanto as regras do debate sofistico
quanto a um recurso mnemotécnico [...], que consiste em res-
ponder as perguntas bésicas dos elementa narrationis — quis,
quid, quibus auxiliis, quomodo, quando, ubi, cur, isto é, quem, o

que, como, quando, onde e por qué (Sodré, 2009, p. 24).

O mesmo Sodré, porém, alerta para o fato de que essa
construgio do texto responde menos a critérios logico-argu-
mentativos do que a razdes comerciais:

A noticia é mesmo uma forma incipiente da “economia da
atencdo”. [...] E assim um produto [...] cuja identidade merca-
dolégica se configura a partir de meados do século XIX, no
momento de transi¢do do publicismo ou “jornalismo de opi-
nifo” (caracterizado pela produgio artesanal, pela periodicida-
de irregular e por textos fortemente polémicos) para a “im-
prensa comercial”, organizada em bases industriais, logo
voltada para um publico massivo, suscetivel de sustentar gran-

des tiragens e assegurar lucro (Sodré, 2009, p. 25).

Essa forma dada ao texto jornalistico implicava também
uma mudanga conceitual do produto jornal impresso, cuja pro-
dugdo passou a obedecer a regras industriais, como afirma So-
dré, mas também cuja forma passou a ser regida por critérios
mercadolégicos, como afirma Ribeiro: “As novas técnicas es-
tavam associadas a uma certa aceleragio da vida moderna, que
implicava uma nova racionalidade tanto da produgio quanto
do consumo da noticia” (Ribeiro, 2007, p. 223). Essa mudanca
conceitual se refletiu no design das pdginas de noticias.

O século XX alterou a posi¢ao do Design no processo de
produgio dos didrios. Até entdo, o desenho das paginas — ou
seja, seu /ayout, a distribui¢do dos elementos no espago da
pigina — era uma das atribui¢ées do secretdrio de redagio, que
determinava as diretrizes gerais e deixava sua execu¢io a cargo
do paginador, que lhes dava forma nas oficinas. E importante
destacar a separagdo fisica das duas etapas (planejamento e
execugdo), que se dava em partes distintas das dependéncias
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do jornal — redagio e oficina. Ndo havia um parimetro para a
distribui¢do dos assuntos na pagina ou pelas pdginas da edi-
¢d0; eles eram dispostos do modo que melhor aprouvesse aos
editores, enquanto a tipografia variava em fung¢do do tamanho
das matérias, sendo comuns problemas de espago.

Em meados do século XX, foi introduzida uma nova etapa
no processo, denominada “diagramacio”: segundo parimetros
graficos proprios do veiculo e a orientagio editorial do editor,
o profissional denominado diagramador indicava em um dia-
grama (uma folha de papel do tamanho da pégina do jornal,
dividida em colunas e linhas) o lugar de cada elemento que
viria a compor a pagina — titulos, subtitulos, fotos, ilustragdes,
fios etc.— com base em critérios de hierarquizagio editorial. Os
assuntos passaram a ocupar determinada posi¢do na edigio,
compondo o que seriam as editorias ou se¢des, cujo nimero
podia variar de acordo com o veiculo. A paginagio continuou
a existir nas oficinas, s6 que limitada a rigida execu¢io dos
diagramas das péginas (esse processo foi contemplado por di-
versos autores, entre eles, Ribeiro, 2007, e Bahia, 1990).

A utilizagio da diagramagio pode ser tomada como pre-
nuncio da introdugido do design no processo de produgio dos
jornais ocorrida no fim do século XX, por ser ela uma etapa de
defini¢do dos aspectos grificos da pagina, estreitamente ligada
a sua produgdo. Um compéndio de autoria de Francisco Can-
tero sobre as técnicas da imprensa, publicado em 1959, torna
isso explicito. Ao falar da introdugio da diagramagio no pro-
cesso, Cantero a compara com a técnica anterior, artesanal,
destacando suas atribui¢es projetivas, embora empregue para
as duas o mesmo substantivo, “esbo¢o”:

Diagramar é, portanto, a operagio de preparar-se o esbogo, em
papel especialmente impresso para essa finalidade, da disposi-
¢do em que devem ser colocadas, dentro das ramas tipografi-
cas, as matérias redatoriais, os anuncios, clichés etc., determi-
nando-lhe, a0 mesmo tempo, através de anotagdes feitas nos
préprios originais, os tipos, corpos, medidas, filetes de enfeite e
dimensdes das ilustragdes empregadas em cada caso.

Esse processo de paginagio veio completar o antigo siste-
ma, usado embora para casos excepcionais, o qual se resumia
apenas em fazer um esbogo, puro e simples, em papel branco
[...]. O esbogo, ja por demais conhecido dentro do sistema jor-
nalistico, apenas indica a disposi¢do em que devem ser coloca-
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das as virias espécies de materiais que fazem parte da estrutu-
racio das pédginas, sem proceder-se, entretanto, ao cilculo
exato das matérias, da selegio rigorosa dos tipos e medidas
para composi¢io e da completa seguranca do controle sobre o
volume de originais necessirio para completar-se uma publi-

cagdo ou parte desta (Cantero, 1959, p. 50).

Os diagramadores entram no sistema de produgio de jor-
nais com a fungio de executar a distribuicio grafica dos ele-
mentos na pigina, mas somente isso. Sobre eles, Cantero faz
uma comparagio que os aproxima dos designers, embora o
autor nio cite o termo “design” em nenhum momento®:

Os diagramadores desempenham, nas redagdes, fun¢io equi-
valente aos arquitetos-construtores, com a diferenca de que, em
vez de desenharem plantas e estruturas de prédios, sua ativida-
de é toda ela exercida no preparo de pdginas de jornais e revistas,
determinando os materiais que devem ser empregados com o
fim de que as mesmas se apresentem com os principios definidos
de proporc¢io, simetria e estética tipografica (Cantero, 1959, p. 51).

1.4 Forma e funcao

A preocupagio com a organizagio funcional do material na
pagina, que coincide historicamente com a valorizagdo da
diagramagio, pode ser identificada como a manifesta¢do nas
paginas de noticias da preocupagio com a funcionalidade do
Design. As variagdes tipogrificas em uma mesma pégina te-
riam por fungdo indicar o valor editorial de cada elemento
nela, mapeando-os de modo a facilitar a identificagio por
parte do leitor, assim como favorecer a prépria leitura. Em
outras palavras, fazer a intermediagdo entre o leitor e o con-
teddo veiculado nas pdginas.

Uma vez inserida na produgio, a diagramagio evoluiu a
partir da identificagdo de demandas especificas da edigdo jor-
nalistica. Nos Estados Unidos, essa evolugio foi conduzida a
partir do trabalho de Edmund C. Arnold (1913-2007), consi-
derado o “pai” do moderno design de jornais. Como designer,
nos anos 1950 Arnold introduziu padrdes tipograficos mais
flexiveis diante dos rigidos /ayouts dos jornais da época, an-
tecipando algumas vigorosas formas grificas que seriam carac-
teristicas dos jornais na virada do século XXI. Num cendrio
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marcado pela verticalidade das paginas dos jornais, Arnold de-
senvolveu /ayouts horizontais e também modulares, além de ser
pioneiro no uso de elementos graficos para guiar o desloca-
mento do leitor pela pagina de noticias. Autor de projetos de
design ou redesign para centenas de jornais nos Estados Uni-
dos, disseminou suas propostas em publicagdes voltadas para a
industria grafica, além dos diversos cursos que ministrou em
redagées e universidades do pais. Isso tudo fez de Arnold o
mentor da geragio que implantou as mudangas no design de
jornais que tomariam curso no ultimo quarto do século XX.

Nesse sentido, sua maior contribui¢io foi a defesa do en-
volvimento de designers no centro de decisoes da edi¢do das
paginas. Até entdo, os aspectos graficos eram tratados pelos
editores diretamente com o pessoal das oficinas (composito-
res, impressores etc.) na etapa de pré-impressio dos jornais.
Arnold preconizava o trabalho de planejamento que contem-
plasse o design como um dos elementos indispenséveis para o
desenvolvimento da pdgina de noticias. Sobre sua importin-
cia, afirmou: “Vocé pode ter o melhor texto do mundo, mas
ainda precisard atrair as pessoas para ler esse texto” (Arnold,
2000, p. 37, c. 1). Para ele, o design desenvolvido a partir de
critérios de edicdo jornalistica faria esse papel, como resumiu
em uma indagagio retérica:

Onde se sentam o editor de imagem ou o editor de fotografia
ou o editor de arte? Essa é uma discussio tremenda e é menos
trivial do que parece porque nio se trata de saber onde fica a
mesa de trabalho dessas pessoas, mas sim qual o seu lugar no
processo de produgio (Arnold, 2000, p. 37, c. 2).

Embora tivesse sido inventado em 1903’, o offsez s6 foi
adotado pela maioria dos jornais no principio dos anos 1970,
quando a redugio dos custos e do tempo de produgio o tor-
nou interessante para o negécio. A adogio desse sistema fa-
voreceu o design de jornais, uma vez que representou a
introdugio de uma cultura grafica mais sofisticada, préxima
das agéncias de publicidade e das revistas, mais familiarizadas
com o Design. A qualidade da impressido ampliou as possibi-
lidades de aplicagdo de ilustragdes e, sobretudo, de fotografias.
Além disso, o novo sistema favoreceu o desenvolvimento ou
a melhoria dos suplementos especiais, capazes de atender a
publicos especificos — mulheres, jovens, recém-formados etc.
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— e de atrair mais anunciantes para o meio jornal. Em alguns
lugares, essa transformagio possibilitou a produgio de revis-
tas desenvolvidas pelos jornais e encartadas em suas edig¢oes.
No fim dos anos 1970, os jornais haviam se tornado produtos
culturais bastante complexos e cada vez mais distintos de suas
versdes anteriores.

1.5 O fim do século XX

No tdltimo quarto do século XX, as empresas jornalisticas ex-
perimentaram uma crise, provocada por uma conjugagio de
fatores de naturezas distintas que se manifestaram em virios
aspectos da produgio jornalistica e foram agravados pela dis-
persdo do publico por novos e antigos meios e préticas de
comunicagio, diminuindo a circula¢io de jornais em algumas
regides. Tal contexto mudou o foco de interesse dos investido-
res e fez os recursos financeiros que abasteciam os jornais se
deslocarem para a televisido (Marcondes Filho, 2002) e, a par-
tir de meados dos anos 1990, para a promissora midia digital,
meios de maior alcance. Esse contexto estd relacionado ao
advento do que Manuel Castells (1999) chama “Revolugio
Tecnolégica”, descrita como o desenvolvimento de um sis-
tema econdmico, ideolégico e politico caracterizado pela tec-
nologia como matéria-prima, pela penetrabilidade dos efeitos
das novas tecnologias, pela logica das redes, pela flexibilidade
e pela convergéncia das redes para a criagio de um sistema
altamente integrado. Embora a ideia de “revolugio” seja ques-
tionada por alguns, posto que ndo modificou a base do sistema
produtivo ou introduziu uma nova tecnologia que o fizesse —
como acontecera na Revolugio Industrial —, o periodo repre-
sentou a modificagdo do modus operandi de algumas atividades,
entre elas, o design associado ao jornalismo.

Paralelamente, o langamento de computadores e soffwares
que substituiram as complexas linguagens de programagio
pela acessibilidade de interfaces visuais, sobretudo quanto ao
trabalho grafico (Apple Macintosh, 1984), de sistemas de
editoragio eletronica (Apple Desktop Publishing System,
1986), além de programas de edi¢do de imagens (Adobe
Photoshop, 1990; Adobe Illustrator, 1987; Macromedia Fre-
ehand, 1988, entre outros) e pagina¢io (QuarkXpress, 1987),
alterou de modo significativo o fluxo de produgio ao eliminar
algumas de suas etapas e encurtar a distincia entre as pontas
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do processo. Os produtos impressos, entre eles os jornais, ex-
perimentaram entdo outras possibilidades para a forma de
suas pdginas, manifestas em pecas graficas extremamente so-
fisticadas que ganharam as pédginas gradualmente, combi-
nando tipografia, fotografias e ilustragdes potencializadas pela
impressdo em cores.

A imagem (em cores) ji ocupava um espago significativo na
sociedade do fim do século XX, que passara pelas experiéncias
estéticas do Modernismo e convivia com os diversos movimen-
tos estéticos que ocuparam o cendrio cultural, além dos efeitos
que a popularizagio da televisdo, do cinema e das revistas ilus-
tradas provocara em seu interior. Diante desse quadro, o jornal,
ainda impresso em preto e branco, vivia uma crise, assim como
o texto jornalistico, que cedia espago a imagem, num processo
descrito por Ciro Marcondes Filho como contririo 4 tradigdo
verbal que caracterizava o jornalismo até entdo:

O fascinio da imagem [...] passa a ditar a hierarquia da comu-
nicagdo: primeiro uma cena tecnicamente perfeita; depois, um
texto, uma narrativa, uma noticia. [...] A precedéncia da ima-
gem sobre o texto muda a importincia da matéria escrita e a
submete a leis mais impressionantes e aleatérias: a aparéncia e
a dinamicidade da pagina é que se tornam agora decisivas [...]
dentro dessa mesma nova orientagio do jornalismo, assuntos
associados [...] ao imageticamente impressionante ganham
mais espago no noticidrio (Marcondes Filho, 2002, p. 31).

Esse contexto de valorizagdo da imagem leva o Design,
que ja se fazia presente nas piginas de noticias, a assumir um
papel de maior destaque na produgio jornalistica. Em 5 de
abril de 1971, o jornal norte-americano Minneapolis Tribune
chega as bancas redesenhado pelo designer britanico Frank
Arris (figuras 1.5 e 1.6), rompendo com os padrdes hegemo-
nicos de até entdo, que mantinham os jornais com a mesma
aparéncia desde a Segunda Guerra™. De acordo com O’Donnell,

[...] Arris trouxe o design moderno [sic], com sua énfase na
funcionalidade e na racionalidade, para um meio visual que
havia atolado no século XVIII. Sua sensibilidade estava
alinhada com a filosofia da Bauhaus, que preconizava envolver
aindustria e os meios de produgio de massa (O’Donnell, 2009,
p-46,c.1).
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10 A reforma empreendida por Arris
foi descrita por Michael O'Donnell
em um artigo que tem o sugestivo
titulo de Design comes to the news-
room ["O design chega a redagdo”]
(O'Donnell, 2009. p. 40-49).
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Figuras 1.5 e 1.6 — O Minneapolis Tribune antes e depois da reforma gra-
fica conduzida por Arris.

O jornal abandona a forma tradicional da primeira metade do século XX,
abrindo espacos para o branco da pagina e para outras formas tipograficas
para o meio.

Disponivel em: <http://courseweb.stthomas.edu/mjodonnell/cojo350/reading/ariss/
design_2009_2.html>. Acesso em: 29 jul. 2014.

Estruturado segundo um grid consistente e com uma ti-
pografia que ndo s6 o diferenciava dos demais, mas aperfei-
¢oava a produgio, o jornal norte-americano deu inicio a uma
sequéncia de reformas editoriais que buscavam uma espécie
de aggiornamento dos jornais em relagdo ao contexto histérico
em transformagio, inaugurando no pais o “Alto Moder-
nismo”, segundo Barnhurst e Nerone (2001, p. 210) — um
exagero retérico dos autores, historicamente discutivel,



Aspectos histéricos da pagina de noticias

porém possivelmente feito com o objetivo de acentuar a rup-
tura com a forma estabelecida dos jornais. A publicagio des-
pertou o debate em torno dos limites formais do jornal
impresso e inspirou outros designers ligados ao sistema pro-
dutivo jornalistico a lan¢arem mao de um vocabuldrio visual
pouco frequente naquele meio.

Entrara em curso o que Louis Silverstein, editor-assistente
do New York Times no comego da década de 1980, classificou
como uma “revolugdo nos jornais”, fruto, segundo ele, da con-
jugacdo de trés fatores que aconteciam simultaneamente na-
quele contexto:

A primeira é a revolugio tecnolégica — o computador, a com-
posicio a frio e todo o resto.

A segunda é a expansio de nossa ideia a respeito de como
deve ser um jornal: adaptado a um mercado em transformagio
e altamente disputado; dialogando com um mundo onde as
expectativas visuais estdo crescendo — com Beethoven nas ca-
misetas e Gloria Vanderbilt nas costas dos jeans — para nio
falar na televisido em cores.

A terceira forga é a descoberta tardia da utilidade do desig-
ner profissional feita pelos jornais. Estes sdo o ultimo grande
meio a descobrir e usar diretores de arte ou designers profissio-

nais (Silverstein, 1980, p. 11, c. 1-2).

Silverstein aponta claramente para a entrada em cena, no
terreno dos didrios impressos, de um profissional (e, conse-
quentemente, de uma cultura profissional) ja familiar naquela
altura a publicidade e as outras midias visuais (cinema, televi-
sdo, revistas).

Em 1978, o American Press Institute (API) realizou um
semindrio sobre design de jornais que teve como um de seus
resultados priticos a criagdo da associa¢do dos designers de
jornais, formalmente instituida no ano seguinte e denominada
Society of Newspaper Design (SND). Na década seguinte,
as paginas jornalisticas produzidas com base em projetos de
Design ganharam proje¢do com o langamento do didrio
norte-americano USA Today, em 15 de setembro de 1982",
considerado um marco por reunir uma série de novas tecno-
logias (ou tecnologias ainda ndo experimentadas nos didrios
impressos) na confecgdo de um modelo de jornal inovador
pelo modo de produgio, que combinava essas tecnologias a
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11 Disponivel em: <http://www.news
wise.com/articles/school-of-commu
nication-celebrates-usatodays-25th-
anniversary>.
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12 Disponivel em: <http://www.nytimes.
com/learning/general/onthisday/big/
0128.html>.
<http://www.foothill.edu/print_arts/
lectures/media_culture/>.

13 Sobre infografia, ver Moraes (1998).
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impressdo em cores em gréficas espalhadas pelo pais, o que
permitia a distribui¢do em praticamente todo o territério
norte-americano. Colorido e repleto de imagens, o US4
Today contrastava com o cinza caracteristico de seus pares,
associado & sobriedade inerente ao papel civico dos jornais
até entdo'. Além disso, seus textos curtos e objetivos o apro-
ximavam mais da TV que de seus pares. Tdo marcante era
essa relacdo com a TV que a campanha de langamento do
novo didrio o anunciava como “o primeiro jornal moderno
para leitores que cresceram como espectadores” — “the first
modern newspaper for readers that grew up as viewers” (Lupton;
Miller, 2000, p. 144).

O US4 Today foi a sintese de um conjunto de mudangas
em curso nos jornais e revistas e também nas TVs no fim dos
anos 1970, as quais o jornal reuniu e amplificou. As edigées do
anudrio com as melhores pecas de design de jornais organi-
zado pela SND confirmam que ji havia uma busca por novas
formas para os jornais que destacavam a imagem nas paginas.
As edigoes publicadas entre 1978 e 1982, ano de langamento
do didrio, ja atestam o uso de ilustra¢des coloridas em grandes
dimensdes, o emprego da tipografia fora dos limites de hierar-
quizagdo caracteristicos do meio jornal, ou ainda o uso de in-
fogréficos — caracteristicos dos jornais a partir dos anos 1990,
cuja origem muitas vezes ¢ equivocadamente atribuida ao
US4 Today.

A infografia consiste em uma combinagio de texto e ima-
gem com o objetivo de esclarecer ao leitor assuntos cuja com-
plexidade ultrapassa os limites do repertério das pessoas
comuns. A palavra vem do espanhol infografia, que, por sua
vez, é o resultado da contragio do inglés information graphics
(infographics). De maneira sucinta, significa informagio gra-
fica ou ainda gréficos informativos. A expressio pode ser en-
tendida se tomada no contexto do jornalismo impresso
norte-americano, no qual o substantivo graphics pode ser rela-
cionado a uma infinidade de elementos visuais. O adjetivo
information limita-lhe o sentido: grifico que expressa uma
informagio necessdria para contextualizar o leitor em relagdo
a determinado assunto complexo, portanto, de natureza dife-
rente daquela veiculada por cartuns, quadrinhos, caricaturas
ou demais ilustragdes, predominantemente opinativa®.
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1.6 O design de jornais como negécio

O US4 Today teve o mérito de mostrar a possibilidade de
outra forma para os jornais, que nio aquela consagrada e
estabelecida no século XVII. O langamento do didrio deu
impulso a discussdo acerca do uso da imagem na construgio
de discursos jornalisticos, assim como do predominio da lin-
guagem verbal nesse terreno. Para que a drea da pagina des-
tinada as imagens fosse maior, era preciso reduzir a rea
destinada aos textos, o que implicou em uma mudanga na
forma de escrever, tornando os textos mais curtos e diretos.
Paralelamente a isso, a apropria¢io de parte de suas propos-
tas pela concorréncia, dentro e fora dos Estados Unidos, deu
inicio a uma série de projetos de reformulagio grifica e edi-
torial dos jornais, que se espalharam rapidamente. Esse con-
texto favoreceu o desenvolvimento de um setor da economia
ligado aos jornais: as consultorias em design (editorial) jor-
nalistico, responsdveis pelos projetos de reformulagio grafica
e editorial — chamados redesign.

Fenémeno no dmbito do jornalismo dos anos 1990, as
consultorias se multiplicaram, impulsionadas pelos semindrios
e cursos promovidos pela SND ou pelas associagoes de em-
presas jornalisticas, estas as maiores interessadas nos projetos
por razdes eminentemente comerciais. Fazer um processo de
redesign significava atualizar o produto (o jornal) em relagio
ao mercado, o que representava a aquisi¢do de equipamentos
(hardwares e softwares, especialmente); o reaparelhamento do
parque gréfico; o treinamento ou a eventual substitui¢do de
pessoal; a reorganizagdo da empresa, em alguns casos, e o re-
desenho do fluxo de produgio em todos eles; além de investi-
mentos em publicidade e marketing. O custo dessa empreitada
seria dividido com novos anunciantes e parceiros comerciais
interessados em atingir o publico do jornal — este, a grande
moeda de troca nessa relagio comercial.

A grande contribui¢io das consultorias nesse contexto foi
a introdugio e o incentivo ao trabalho de designers no interior
do processo de produgio jornalistico. Até os anos 1980, a or-
ganizagdo dos elementos na pagina de noticias respondia a
critérios de departamentalizagdo e hierarquizagio vinculados
a linguagem verbal, mesmo em seus aspectos graficos. Apesar
de algumas iniciativas bem-sucedidas, como as pédginas do
Allentown Morning Call, Chicago Tribune e Orange County
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Register (e do contemporaneo Jornal da Tarde e, 25 anos antes,
do Jornal do Brasil), propostas grificas que se afastassem do
necessario para dispor textos e fotografias na pigina eram
relativizadas. Ndo havia a pritica de confiar as decisbes de
aspectos graficos e visuais a um profissional que ndo fosse
de texto ou oriundo da tradi¢do verbal que permeava todos os
espagos da producio jornalistica. Jornal era, antes de tudo, a
palavra escrita, o “preto no branco”; Design era coisa de re-
vista. Ndo é por acaso que sua introdug¢do no processo de
produgio de jornais coincide com o que foi identificado, no
cendrio dos anos 1990, como a sua “revistiza¢io”.

A partir dos tltimos 20 anos do século XX, o Design gra-
dualmente passou a fazer parte de modo mais incisivo nesse
processo de produgio. Como a industria e as associagoes de
empresas jornalisticas' seguiram as associa¢des profissionais
(como a SND) e também passaram a premiar o “bom design”
de jornais — que, em tltima andlise, refletia a boa politica edi-
torial da empresa —, conferindo distingdes que aproximavam o
produto agraciado do ideal de atualizagio em relagio a tecno-
logias, comportamentos e tendéncias, logo desenvolver o de-
sign passou a significar qualificar o jornal.

1.7 Design de jornais fin-de-siécle

Nos anos 1990, o centro dos estudos em jornalismo visual foi
Pamplona, Espanha, nas dependéncias da Universidad de Na-
varra. Ap6s 36 anos de governo franquista, o pais retomava o
caminho democratico, tendo diante de si a tarefa de erguer a
economia, uma das mais pobres de uma Europa que cami-
nhava para a unificagdo. Os jornais também buscavam um
novo modelo e, para tanto, empreenderam esforgos de capaci-
tacdo técnica e atualizagio profissional, sobretudo visando aos
Jogos de Barcelona, em 1992. Os Jogos foram decisivos para o
desenvolvimento da Universidad de Navarra como centro de
estudos na drea. Em 1988, a universidade sediou um semina-
rio internacional sobre design jornalistico, no qual os espa-
nhoéis foram apresentados aos grificos informativos. Eles
foram batizados entdo como infografia, e sua utilizagio se
disseminou pelo pais. Em 1989, foi langado em Madri E/
Mundo, jornal voltado a nova classe média que se formava.
Com Mario Tascén dirigindo o departamento de infografia
— uma novidade no fluxo de produgio —, o jornal se tornou
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referéncia na drea. Como a imprensa espanhola se renovava, os
jornais que surgiam experimentavam certa liberdade para ino-
var ou incorporar novas propostas, como foi o caso. Os info-
grificos espanhdis se consagraram mundialmente ao lado do
sofisticado design tipogréfico que desenvolveram para jornais.
A infografia jd havia tido destaque na cobertura da Pri-
meira Guerra do Golfo (1991), quando a falta de registros
fotograficos, provocada pelo controle militar sobre a imprensa
em um primeiro momento da guerra, fez espagos generosos
das paginas serem ocupados por infograficos, que representa-
ram uma forma concreta de utilizagio do design como dis-
curso jornalistico. Porém, foram os Jogos Olimpicos de
Barcelona que difundiram esse recurso. A experiéncia adqui-
rida em sua produgio serviu para as consultorias espanholas
ancoradas na Universidad de Navarra se expandirem sobre-
tudo pela América Latina e, a seguir, pelos paises em desen-
volvimento da Europa e da Asia. Essa expansio representou o
estabelecimento de um modelo hegemoénico de jornal, apre-
sentado pelas consultorias como uma solugio para as questdes
relativas ao futuro dos jornais diante do cendrio de crise.
Com o estabelecimento do uso comercial da internet
(1991-1992) e o advento dos jornais on-/ine (1995), os designers
se voltaram para o desenvolvimento das péginas digitais de
noticias e de seu fluxo de produgio, que deveria assimilar as
novas tecnologias e suas constantes atualiza¢es, além de inte-
grar-se a produgido dos impressos, sem prejuizo de qualquer
natureza. Em 1997, os designers filiados 4 SND adotaram para
seu trabalho (e para si) a denominagio design de noticias. Exis-
tem razdes conjunturais para essa mudanga. Em meados dos
anos 1990, os designers que atuavam em jornais jd haviam pas-
sado por um momento de crise quando da irreversivel adogdo
dos meios de editoragio eletronica pelas empresas jornalisticas,
que teve inicio nos anos 1980. A abrangéncia de sua drea de
atuacdo passou a ser ditada pelo dominio dos soffwares de edi-
toragdo e ilustragdo, o que afastou muitos profissionais da
grande imprensa, sobretudo em lugares onde essa tecnologia
ndo estava acessivel. Ao se verem diante de um novo processo
irreversivel de transi¢do tecnoldgica, ditado pela adogio de uma

nova tecnologia, o passo natural desses profissionais foi “migrar”

para essa nova tecnologia — acompanhando, assim, um movi-
mento facilmente observivel em outros campos profissionais. O

congresso anual da SND de 1997, realizado em San Diego,
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Califérnia, evento que oficializou a mudanga no nome da insti-
tui¢do para Society for News Design, teve como lema uma su-
gestiva afirmacio: “evolve or die’ [“evolua ou morra”], o que
reflete essa situagdo em toda sua abrangéncia.

Também em 1997, o New York Times decidiu publicar
fotos em cores em sua primeira pagina, encerrando um de-
bate que se arrastava por pouco mais de uma década. Ao
contrdrio do que ocorreu em outros periédicos, que tinham
dificuldades em arcar com os altos custos da impressio (dia-
ria) em cores, a demora na adogio da cor nio se deu por ra-
zdes financeiras, jd que eram publicadas imagens em cor nas
paginas internas desde os anos 1980. A questio era simbdlica.
Ao resistir a imprimir sua primeira pagina em cores, o jornal
questionava a legitimidade disso para o (bom) jornalismo,
uma vez que a impressio em cores fora popularizada por vei-
culos cuja qualidade era questionada, como o US4 Tvoday
(Bagdikian, 1993), ou estava inserida no conjunto de a¢des de
marketing — em que alguns situavam a valorizagio do design
— que tomaram as pdginas de noticias naquela década (ver
Dizard, 1998). O jornalismo estava no contraste objetivo
representado pelo preto e branco, mesmo nas fotos e ilustra-
¢oes, sistema esse ja estabelecido e partilhado com os leitores.
Nesse sentido, a cor desvirtuava o veiculo, afastando-o de
seus valores mais preciosos.

Contudo, a introdugio da cor nos jornais também corres-
ponde a uma demanda comercial. Assim como ocorreu quando
da substitui¢do da impressio tipografica de jornais pela gffses no
comego dos anos 1970, a impressdo em quatro cores atenderia
aos padroes de qualidade grafica impostos pelo mercado publi-
citdrio, que efetivamente custeava grande parte do processo de
produgio dos didrios. Evidenciava-se ai o vinculo comercial que
colocava a inddstria em marcha: além do financiamento da
produgio, os jornais se beneficiavam editorialmente da infraes-
trutura industrial grafica implantada para a mudanga, ganhando
em qualidade de impressdo. Na pratica, porém, as mudancas no
processo de produgio jornalistico ampliavam as possibilidades
de o jornal atrair anunciantes mais qualificados (ou seja, dispos-
tos a pagar mais) para suas paginas.

Um fator decisivo para a alteragdo dessa ordem foi o ad-
vento das novas tecnologias de comunicagio e informagio que
se desenvolveram ao longo do século XX, sobretudo em seu
ultimo quarto — embora nio seja possivel afirmar que foram
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elas as Unicas responsiveis pelas transformag¢des que toma-
ram virios campos da sociedade a partir dos anos 1990. O
movimento no sentido de encurtar as distincias iniciado
com o desenvolvimento das redes ferrovidrias do século
XVIII, que contribuira para modificar a pdgina de noticias,
encontrou seu dpice nas redes informatizadas da virada do
século XXI, que nio s6 influiram na forma das paginas jor-
nalisticas, mas modificaram seu conceito e o préprio Jorna-
lismo. A pédgina de noticias impressa e distribuida no menor
tempo possivel para a tecnologia disponivel representava o
mais préximo que a sociedade podia chegar dos fatos, devi-
damente interpretados e contextualizados pelo trabalho
jornalistico através da midia.

Esse conceito caiu com a cobertura dos atentados terroris-
tas de 11 de setembro de 2001, que selaram a fragilidade dos
meios jornalisticos impressos diante dos digitais e eletronicos,
sobretudo quanto a sua dimensio temporal. A sociedade em
rede acompanhou em tempo real, pela internet, ou ao vivo,
pela TV, o que transcorria nos Estados Unidos. Tamanha rede
de comunica¢io, com aparelhos de captagdo, transmissio e
recepcdo de informagio interligados e dispersos por todo o
planeta, acessiveis nas mais variadas formas, tornou envelhe-
cidos os jornais antes mesmo de estes sairem as bancas. Os
jornais que publicaram edi¢des extras naquele mesmo dia
11 nada acrescentaram aquilo que os telejornais e os jornais
on-line fizeram ao longo daquele dia. Os jornais do dia 12 de
setembro de 2001% talvez tenham sido os mais dificeis de ser
produzidos em toda a Histéria, porque trouxeram “em pri-
meira mao” uma histéria antiga, ilustrada com fotos que re-
produziam as transmissdes de TV do dia anterior. Diante de
tamanho aparato tecnolégico-comunicacional e em disponi-
bilidade crescente, o que poderia ainda justificar jornais im-
pressos na forma como eram produzidos?

Confrontada em sua légica de organizagio, a pdgina de
noticias foi obrigada a rever sua forma impressa. Tal reformu-
lagdo ainda estd em andamento, mas é possivel afirmar que as
mudangas foram acontecendo ao longo dos dltimos 20 anos
do século XX como desdobramentos da implantagio dessas
novas tecnologias no processo de produgio editorial jornalis-
tico, no produto jornal e na sociedade onde este circula. O que
seria o devir do jornal foi caracterizado por Rosental Calmon
Alves'® da seguinte maneira:
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15 Disponivel em: <http://www.news
eum.org/todaysfrontpages/default_
archive.asp?fpArchive=091201>.
Acesso em: 29 jul. 2014.

16 Diretor do Knight Center for Jour-
nalism in the Americas, da Universi-
dade do Texas, em palestra proferi-
da no auditério de O Globo, em
maio de 2008.
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Esse formato corresponde a metade
do formato usual do jornal, ndo
existindo uma medida determinada.
Por exemplo, no caso dos jornais
brasileiros, que usam o formato
standart - folha individual com
aproximadamente 33 cm de largura
por 54 cm de altura, e mancha gra-
fica com 29,7 cm de largura por 50
cm de altura —, o tabloide corres-
ponderia a sua metade: folha indivi-
dual com 27 cm de largura por
32 c¢m de altura e mancha gréfica
com 24,7 cm de largura por 30 cm
de altura.

O The Times adotou o formato em
2003, sendo seguido pelo Independent
em 2004 e pelo Guardian e o Ob-
server em 2006. Disponivel em:
<http://www.guardian.co.uk/gpc/
berliner-format?INTCMP=SRCH>.
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O jornal até o fim do século XX

O jornal a partir do fim do século XX

Produto manufaturado

Prestador de servico

Elaborado em uma estrutura vertical

Elaborado em uma estrutura horizontal

Monomidia (plataforma unica)

Multimidia (plataformas diferentes)

Informagdo estatica

Informagdo dinamica

Produto fechado

Produto aberto a participagdo

Entregue uma vez ao dia

Acessivel a qualquer hora e lugar

Tabela 1.1 — O devir do jornal

Essa comparag¢do permite perceber que a pédgina im-
pressa, a qual outrora representava o jornalismo, perdeu sua
exclusividade. O que Calmon Alves propde é um conceito de
jornal que nio se restringe ao meio (impresso, digital etc.)
usado, mas que o perpassa (multimidia). Nesse contexto, a
participa¢ido do publico nio se limita mais aos canais de res-
posta — cartas dos leitores, enquetes etc. —, mas se torna efe-
tiva em fun¢do das novas tecnologias de comunicagio e
informagdo empregadas. Tal abertura a participagio de ou-
tros agentes que nio apenas o jornalista transforma a estrutura
de produgio, que se torna horizontal, participativa, dindmica
€ em crescimento, exatamente como as redes sociais mediadas
pelas novas tecnologias se caracterizam (Castells, 1999).
A atualiza¢io de informagdes pode ser imediata no caso das
manifestagdes digitais dos jornais — a pagina de noticias di-
gital —, disponiveis em aparelhos variados (computadores
pessoais, Japtops, celulares etc.). Suas manifestages impres-
sas, por sua vez, tiveram de ser adaptadas ao novo contexto,
abrindo canais para a participa¢do do publico, disponibili-
zando parte de seu conteddo ou mesmo a integra em simu-
lacros digitais de paginas impressas.

Na pritica, um dos primeiros reflexos desse sistema sobre o
design da pdgina de noticias foi o processo que ficou conhecido
como “tabloidizagdo” dos jornais, que traduziu no formato ta-
bloide! o aspecto da mobilidade presente nos aparelhos de
comunicagio pessoal (celulares, Zaprops etc.). Quando os jor-
nais ingleses'® adotaram esse formato, tornaram-se mais féceis
de serem transportados e lidos, sobretudo em ambientes como
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vagoes de trens e 6nibus. Outra caracteristica do periodo fo-
ram os projetos de design voltados para a customizagio de
jornais, desenvolvidos para atender a demanda de publicos
especificamente determinados por pesquisas de consumo,
como os jornais de economia, esportes ou voltados para as
camadas de baixo poder aquisitivo lan¢ados na época. O de-
sign das pdginas voltadas para coberturas especiais, até entdo
identificado em cabegalhos ou selos, passou a contar com a
possibilidade de novos formatos — como o 1/4 de standart —
e suportes, como papéis de gramaturas diferentes usados em
suplementos especiais.

No que se refere aos jornais, tal processo se refletiu na
busca por formas e formatos que pudessem estender sua pre-
senga aos novos aparatos, de modo a ocupar também esse
novo mercado. O advento das tecnologias que possibilitaram
o Kindle® o iPhone® e, a partir de 2010, o iPad®! imp6s aos
designers o desafio de pensar uma versao dos jornais para esses
novos meios, dentro de seus limites especificos — o uso da cor,
as dimensdes, a luminosidade da tela etc. —, desvinculando o
jornal fisicamente do papel por um lado, mas sendo também
obrigados a desenvolver projetos que fossem uma variagio da
forma impressa, por outro.

Nesse sentido, a forma da pagina de noticias ganhou im-
portincia também porque agregou a ideia de “variedade” aos
produtos editoriais oferecidos pelas publicagées. Para que isso
fosse possivel, a etapa de projeto no ciclo de produgio jornalis-
tica ganhou relevéncia, sem davida alguma, como uma contri-
bui¢do do campo do Design ao processo. Se for possivel uma
“fabricagio da noticia” nos moldes propostos por Aubenas e
Benasayag (2003), ou seja, dar a um acontecimento que atenda
aos requisitos de noticia também sua forma sensivel pela apli-
cagio de modelos de redagio e padrdes de apresentagio — gra-
fica, audiovisual etc.—, é possivel afirmar que o Design se tornou
um agente decisivo nessa produgio, no sentido de produzir o
discurso jornalistico, de planeji-lo e também viabilizd-lo.
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19 Leitor de livros eletrénicos ou e-

-books. Aparelho comercializado
por uma livraria virtual (nesse caso,
a Amazon) que disponibiliza livros,
revistas e jornais que podem ser re-
produzidos e lidos em sua tela, em
qualquer lugar. Reproduz pdginas
em preto e branco por conta das li-
mitagdes da tecnologia usada, cha-
mada tinta eletrénica.

20 Aparelho para telefonia moével co-

21

mercializado pela Apple, conhecida
por desenvolver sistemas e compu-
tadores revoluciondrios. O iPhone
oferece diversos recursos e possui
teclado virtual, acessado na tela
com tecnologia touchscreen. Como
aconteceu com o Kindle, sua aceita-
¢do no mercado fomentou o desen-
volvimento de produtos concorren-
tes e também especificos para ele.
Aparelho lancado pela Apple no
comego de 2010, que se apresenta
como um novo objeto, uma nova
tecnologia, que permite combinar
atributos de computador pessoal e
leitor de livros, revistas e jornais.
Diferente do Kindle, o iPad oferece
cores nas paginas e permite acessar
sites. Como o iPhone, usa tecnolo-
gia touchscreen e teclado virtual.






